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"Вибір стратегії ребрендингу" 

 

Розкрито поняття "ребрендинг", "стратегія ребрендингу". Розглянуто 

види стратегій ребрендингу, які засновані на зміні: 1) усього комплексу 

бренда, тобто його суті; 2) окремих його складових; 3) персоналізації 

бренда, орієнтуючи його на новий цільовий ринок та ін. Рекомендовано 

використовувати щодо вибору стратегії ребрендингу модифіковану  

матрицю позиціювання бренда залежно від точки фокусування бренда 

(висока якість чи низька ціна, яка категорія товарів переважає в сегменті: 

"преміум" чи "масова") і розміру відносної частки ринку, яку має захопити 

бренд (високу чи низьку). Визначено такі позиції бренда: нішевий (престиж-

ний) бренд; дорогий бренд; нішевий (доступний) бренд; доступний бренд, 

для яких обґрунтовані стратегії ребрендингу. Для нішевого (престижного) 

бренда рекомендована стратегія фокусування на новій унікальній торгі-

вельній пропозиції, з якою бренд асоціюється. Для нішевого (доступного) 

бренда – стратегія зміни атрибутів, фокусування на витратах, переорієн-

тації очікувань споживачів. Для дорогого бренда – стратегія інновації  

і фокусування на нових конкурентних перевагах за рахунок диференціації 

товарної пропозиції. Для доступного бренда – стратегія підвищення рівня 

лояльності споживачів за рахунок нового емоційного наповнення при  

низьких цінах. 
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